Тематика курсовых работ
по курсу «Маркетинг в отрасли » для студентов специальности 1 – 25 01 10 «Коммерческая деятельность» в 2010-2011 учебном  году
1. Перспективные направления совершенствования маркетинговой деятельности организаций (предприятий) Республики Беларусь 
2. Клиенто-ориентированный подход в маркетинге и его применение организациями (предприятиями) Республики Беларусь
3. Социально-этический маркетинг: состояние и  перспективы развития в Республике Беларусь 
4. Маркетинговая инфраструктура  Республике Беларусь: современное состояние, тенденции и перспективы развития 
5. Организация  маркетинговой деятельности торговой организации (на примере Калинковичского  райпо)
6. Формирование конкурентных стратегий белорусских  экспортеров на зарубежных рынках  (на примере конкретного товарного рынка / отрасли) 
7. Оценка экономической эффективности функционирования маркетинговой  службы  предприятия (на примере…)

8. Организация системы маркетингового планирования на предприятии (на примере…)

9. Тренды развития потребительского рынка и их влияние на маркетинговый инструментарий организации (предприятия)  
10. Особенности применения информационных технологий в маркетинговой деятельности банка (на примере ОАО «Техноьанк»)
11. Особенности сегментации потребительского рынка Республики Беларусь (на примере  товарного рынка / отрасли)

12. Сегментация и позиционирование в условиях информационного общества  

13. Разработка и продвижение бренда  в Республике Беларусь: современное состояние, тенденции и перспективы развития 
14. Товарный портфель предприятия  и направления его оптимизации (на примере..)
15. Реализация комплекса маркетинга-МИКС в отношении товара рыночной новизны (на примере….)

16. Организация системы сервисного обслуживания товаров организации (предприятия)  (на примере…)

17. Упаковка как эффективное средство продвижения продукции (на примере..)
18. Реализация исследовательской функции маркетинга  организациями (предприятиями) Республики Беларусь: современное состояние, тенденции и перспективы развития 
19. Организация и проведение  рекламной кампании товара (на примере товара или предприятия …)
20.  Комплекс мероприятий формирования спроса и стимулирования сбыта в маркетинговой деятельности предприятия (на примере..)
21. Личные продажи как эффективный инструмент формирования спроса и стимулирования сбыта 
22. Креативные рекламные технологии и их применение  в маркетинговой деятельности предприятия (на примере...)

23. Выставки и ярмарки как элемент маркетинговой инфраструктуры: тенденции и перспективы развития в Республике Беларусь 

24. Выставочно-ярмарочная деятельность предприятия 
25. Рекламные игры в Республике Беларусь: современные тенденции и перспективы развития 
26. Особенности позиционирования и продвижения на рынке товаров промышленного назначения  
27. Мерчендайзинг как эффективный способ повышения розничных продаж и практика его применения в  Республике Беларусь 

28. Формирование дистрибьюторской сети предприятия и оценка эффективности ее работы (на примере…) 

29.   Маркетинговые стратегии розничного магазина 
30. Применение принципов маркетинга территорий при продвижении бренда «Беларусь» на зарубежные рынки 

31.  Маркетинговые стратегии на различных стадиях жизненного цикла товара (на примере ..) 
32. Мониторинг товарной конъюнктуры рынка (на примере отрасли/ рынка  ….)

33. Легальные методы получения маркетинговой  информации

34. Наружная реклама как эффективное средство маркетинговых  коммуникаций: тенденции и перспективы развития  в Республике Беларусь 

35. Рекламный рынок Республики Беларусь: современное состояние, тенденции и перспективы развития 

36. Фирменный стиль и его элементы ( на примере…)

37. Применение современных информационных технологий в маркетинговой деятельности на рынке медицинского оборудования  (на примере РУП «Медтехника»)
38. Товарная политика как инструмент эффективной маркетинговой деятельности (на примере СООО «Ингман мороженое»)
39.  Ценовые стратегии предприятия (на примере ЧТУП «БытВИСЛтех»)

40. Маркетинговая оценка конкурентоспособности  торговой организации (на примере ОАО «Рогачевский МКК»)

41.  Исследование маркетинговой деятельности организации (на примере СУ-139 «Гомельпромстрой»)
42. Организация  маркетинговой деятельности на предприятии 
43. Выставки и ярмарки как  инструмент формирования спроса на рынке товаров производственного назначения  (на примере РУП «БМЗ»)
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